Evolucion del consumo de pescados y
mariscos

Campanas de promocién para incrementar el consumo de
pescados y mariscos en México




¢QUE ES COMEPESCA?

Consejo Mexicano de Promocién de los Productos Pesqueros y
Acuicolas, asociacion civil creada en el 2003, integrada por
empresarios de la cadena productiva y comercial del sector

pesquero y acuicola, con el objetivo promover el consumo
de pescados y mariscos mexicanos.

En estos 15 anos hemos evolucionado adaptandonos a las tendencias
del mercado.

Hace 10 afos no existia: Uber, Whatsapp, Instagram, Bitcoin, Ipad...



Evolucidn de la estrategia hacia el consumidor

Parteaguas

2003

Evolucion de la estrategia

* Consumidor avido de informacion y concientizado
con la cadena de valor (busca informacidn sobre el
producto: origen, impacto, etc.).

* Consumidor pasivo sin interaccion.

* Campafias masivas unidireccionales que |+ Campafias bidireccionales que buscan informar al
buscan aumentar el consumo (TV, radio, consumidor (redes sociales, lideres de opinion,
espectaculares, etc.) _

influencers, chefs, etc).

« Campanas no segmentadas, se comunica a * Campafas microsegmentadas en funcion del estilo

todos los consumidores por igual y en el de vida.
mismo momento (edad, sexo, NSE).







Hay personajes
inolvidables.
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El Sr. Pescado esta de regreso con su carisma y simpatia de siempre para seguir promoviendo
el consumo de pescados y mariscos mexicanos en estas fiestas navidefas.

Tu también puedes ser parte de este esfuerzo incluyendo platillos a base de pescados
y mariscos en todos tus menus.

Ponte vivo, come pescados y mariscos mexicanos.
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Inférmate al (55) 55 24 90 83 > ‘ H ‘ [\\n CCO M E‘p ESC‘:«
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una pareja
inseparable.

La sierra
y el ceviche:
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necesario compartir recursos
paralograr no solo conectividad
en todas las comunidades, sino
también la provisién de servicios
financieros”, aseguré.

Del total de municipios, mil 53,
es decir, 42.8 por ciento, cuentan
con presencia de los cuatro ca-
nales o servicios financieros; 317,
el 12.9 por ciento, con tres; 254,
10.3 por ciento, con dos canales,
mientras 285, es decir, 11.6 por
ciento cuenta con por lo menos
un canal financiero.

“En 42.8 por ciento de los mu-
nicipios hay presencia de los

y de Valores
edicién del

un reto en
ctura tecno-

€s0s habita 90.2 por ciento de la
Poblacién adulta”, destaco.

En materia de sucursales, re-
porté que al cierre de junio del
ano pasado sumaron 16 mil
945 en el sector, crecieron 2.4
por ciento respecto al mismo
periodo pero del afio anterior.

Dichas sucursales cubren a
mil 244 municipios, es decir, a
51 por ciento. El reporte de la
CNBVidentificé cinco municipios
urbanos con mas de 50 mil habi-
tantes que atin estaban carentes
de una sucursal: Asientos, en
Aguascalientes; Chamulay Salto
del Agua, en Chiapas; Mexquitic
de Carmona, en San Luis Potosf, e
Ixhuatldn de Madero, en Veracruz.

Los prestadores de servicios |

financieros sumaron 42 mil
216 m6dulos (Oxxo, 7-Eleven,
farmacias, entre otros negocios),
un aumento de 10.3 por ciento. M
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COMEPESCA

CONSEJO MEXICANO DE PROMOCION DE LOS
PRODUCTOS PESQUEROS Y ACUICOLAS, A.C.
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#PescaConFuturo es un movimiento que despierta conciencia de la
explotacion, y la necesidad de mantener las poblaciones de todas las
especies aun nivel saludable; operar de una manera social y
econdmicamente justa y responsable; brindar beneficios

socioeconomicos.
El fundamento de una #PescaConFuturo consiste en respetar la

EL PESCADO

MAS CARO ES EL QUE

SE EXTINGUE

temporada de veda que es cuando las especies se reproducen y el
crecimiento del pescado o marisco respetando el ciclo de vida para

tener la talla minima para consumirlo.

PESCA ES...

Conjunto de técnicas y
actividades mediante las
cuales el hombre captura

peces, moluscos y
crustaceos que se
encuentran en el mar o en
agua dulce.

VEDA ES...

La temporada en la que los
pescados y/o mariscos se
estan reproduciendo y
debemos respetarlos, es
por eso que estéa prohibida

su captura para contribuir a

que sigan existiendo.

ACUACULTURA
SUSTENTABLE ES...

El cultivo de peces o
crustaceos para la
produccién de alimento
para consumo humano, que
se basa en el control del
crecimiento sano de los
organismos que se cultivan,
respetando al medio
ambiente en las granjas y
su entorno.

TALLA MINIMA ES...

El tamafio mas chico que
debe de tener una especie
para asegurar que sea
maduro y haya tenido al
menos un periodo de
reproduccién. Silos
consumimos mas chicos
estamos consumiendo
juveniles y afectando la
pesca futura.

Restaurantes Embajadores:

Nicos

KOMA

Axiote

Lur

Sotero

Agatha Kitchen Bar
Aguay Sal

Alfredo di Roma
Andaz Mayakoba
Au Pied de Cochon
Banyan Tree

Bello Puerto

Casa Rolandi

Chapulin

Comedor Jacinta
Concha de piedra
Contramar
Deckman’s

ElBalcon del Zocalo
El Pueblito Mayakoba
Fishmart

Grupo Castellano
Hotel Xcaret

La Guerrerense

La Trainera

Lu / Cocina Michoacana

EL MEJOR PESCADO
ES EL MAS FRESCO

Marco Beteta

Mi Gusto Es

Mostaza Cocina de Huerto

Passion by Martin Berasategui

Plam

Quintonil

Rosewood Mayakoba

Sudd 77

Sundowner

Taller Gourmet

The Fives Downtown / Playa del Carmen
Vicery Riviera Maya
Vicarts 7@z COMEPESCA

/
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Campafas activas actualmente

Promocion del consumo a

través de la informaciony
Viajes de prensa, redes sociales, medios reivindicacion del sector
masivos, organizacion de eventos...

Promocioén del consumo
Pesca — -
ConFuturo de pescados y mariscos

Embajadores gastrondmicos, redes sociales, sustentables.
canal Horeca, activaciones gastrondmicas...

\ asErcA )  Fomento al consumo

Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

Medios masivos, redes sociales.



La Sustentabilidad es una nueva forma de entender el mundo, que incide
en todos los actores de la cadena de valor.

En el siglo pasado el concepto de conservacion era lejano, abstractoy
representaba un lujo, AHORA es una necesidad. Millenials y generacion Z
ahora tienen que remediar el dano hecho desde |la revolucion industrial y de
generaciones anteriores.

Los CONSUMIDORES buscamos contribuir al cambio climaticoy a la
conservacion del planeta.

En 2017 creamos el movimiento #PescaConkFuturo, que ya es marca

registrada.
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Mapa de las especies sustentables de México
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Embajadores gastronomicos Viajes de prensa

Presencia en medios Redes Sociales

@ Comepesca

MILENIO.COM =" Pubicado por 14 de abril s Iss 14:45 - @
El #camardn es una de las especies mas populares, ademas de ser

delicioso, aporta grandes beneficios a la salud
™ Politica -~ Estados ~ Policia Tendenclas v Negoclos ¥ Cultura ~ VR360

Intemacional El Poligrafo Fotogalerias Moneros. Laberinto Mujeres Salud Fq

Consumo de camarén
y sus beneficios a la salud
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NOMERES, NOMERES Y... NOMBRES

Sube consumo per capita de pescado
a12.67 kg, produccion récord y
COMEPESCA propuestas a
candidatos
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Principales logros de las Campafias 2017
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CONSEJO MEXICANO DE PROMOCION DE LOS
PRODUCTOS PESQUEROS Y ACUICOLAS AC

Informamos a una
audiencia de 6 millones
mensuales.

Generamos mas de 60
notas mensuales.

#Pesca

onFuturo

Més de 40 chefsy
restaurantes comprometidos
como Embajadores
Gastrondmicos.

Alianzas con medios
estratégicos a nivel nacional

Colaboraciones con escuelas
gastrondmicas

Representa campafas
masivas al publico en
general a través de
medios digitales
principalmente. Un
pescado en tu mandado
por ejemplo



